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编者按 4 月 15 日，在世界牡丹大会召
开之际，2023山东省市地报新闻摄影学会年
会暨走进菏泽采风活动启动仪式，在巨野花
冠酒业举行。全省 16家市地报及新华社山
东分社、省广播电视总台、齐鲁晚报等中央
省市新闻媒体负责人、记者 70 余人相聚花
冠，探访其“三大单品”开启全省化战略布
局，见证花冠酒业为齐鲁酿造一杯真实年份
老酒的匠心和初心。

牡丹倾国，美酒飘香。
一矗矗储酒罐高大壮观，一排排厂房整

齐划一，一个个窖池数不胜数，一阵阵酒香
扑面而来……

4月 15日下午，位于巨野县的山东花冠
酒业迎来了一批特殊的客人。在菏泽日报
邀请下，由全省多家权威媒体组成的记者团
以“赏盛世牡丹 品天香花冠”为主题展开采
风行动。在此期间，鲁酒花冠的魅力，让记
者们重新认识了这片神奇的土地，也领略了
自然风土与白酒酿造之间的完美契合。

匠心酿造：

演绎“鲁酒芬芳”的故事

作为本次采风活动的主要企业，以“年
份老酒”为核心品牌标签的花冠酒业不负众
望，为来访嘉宾揭示了自己的深厚家底。在
媒体镜头的聚焦下，这座占地 960亩的酿酒
生态园，用精湛的酿酒技艺、浓厚的“智慧”
底蕴，向世人展现了可持续、高质量的发展
之路。

记者团以“年份之旅”为主线，参观了制
曲大楼、酿酒车间、天香老酒库、技术中心等
多个代表性生产节点，整个“年份之旅”完整
呈现了“年份老酒在花冠”的品牌气势。

在制曲车间，一排排、一行行，排满了金
灿灿制作好的曲酵。“曲酵，乃美酒之魂。”成
长于花冠酒业的中国酿酒大师姚元滋，为记
者们科普了花冠美酒尖端的制作工艺。

针对冠群芳品牌，花冠酒业传承 60余
年酿造工艺精髓，在“黄淮名酒产区”绵柔风
格特色的基础上，开创有机原粮、深层岩水、
牡丹春曲、天香窖泥、金牌养窖、双轮发酵、
八段摘酒、陶坛储存、大师勾调“九层”绵柔
浓香型白酒酿造工艺体系，酿造出大师级绵
柔，实现了对绵柔浓香型白酒工艺的升级。

针对花冠鲁雅香品牌，花冠酒业在中国
白酒泰斗周恒刚、著名白酒专家沈怡方和新
中国第一代国家级酿酒大师卢少英亲自指
导下，历经 30余年，在窖泥和大曲中融入牡
丹花蕊、花瓣和根皮等元素，形成由雅曲-牡
丹春曲、雅泥-天香窖泥、雅段-八段摘酒和
超长发酵、超长储存组成的“三雅两长”鲁雅

香酿造工艺体系，酿造出具有典型鲁酒风格
和突出陈年味与植物芬芳的鲁雅香型白酒
新品类，成为花冠和鲁酒的风格代表。

作为鲁酒龙头企业之一的花冠酒业，是
国际质量管理体系认证单位和中国白酒工
业百强企业，一直以来在行业中享有较高的
品牌号召力，并且在消费者层面积攒了大量
人气和品牌记忆。

走进酿酒车间，一座座酒窖成方连片，
一堆堆酒糟氤氲蒸腾，刚酿出的新酒汩汩流
出，如此热火朝天的生产场面，立刻吸引住
了记者们的目光，纷纷端起“长枪短炮”，“咔
嚓咔嚓”拍个不停。

“没想到在一个小县城，花冠酒业规模
这么大，储酒能力这么强。”来自潍坊日报的
徐献忠主任由衷赞叹，“花冠人坚持传统酿
造工艺，实实在在做人，认认真真酿酒，匠心
精神，令人佩服！”

21载储酒节：

为年份酒生成一张“身份证”

投资 3.28亿元、雄伟壮观的国花酒庄，
见证了花冠储酒文化节的光辉历程。

农历九月九作为重阳节，自古民间就有
储酒的习俗。2002年，花冠酒业率先扛起
中华储酒文化大旗，成功举办了第一届“九
九”花冠储酒文化节，瞬间将储酒文化进行
梳理和整合，转变成专业性、系统性的节
日。截至目前，已经成功举办了 21届。

21年来，花冠酒业坚持每年储存 2000
吨以上高品质原酒，累计储存量超过 4万
吨。中华储酒文化节不断丰富储酒节内容、
不断创新模式，从单一的储酒活动发展成为
集企业储酒、单位和个人定制储酒、工艺发
布、产品发布、品牌发布、行业交流和文艺演
出于一体的综合平台，现已成为全国范围内
跨时间最长、储酒规模最大、参与人数最多
的储酒文化盛典之一，因此巨野县被授予

“中华储酒文化之乡”称号，为花冠的年份酒
生成一张“身份证”。自酒龄产生开始，花冠
的年份酒都可以通过数字化手段，实现产品
的可视化、动态化、透明化，让消费者明明白
白消费，真真实实感受，是花冠酒业真实年
份酒价值的鉴定书。

历经 21年的储酒积淀，花冠酒业逐渐
形成了自己的品牌个性和底蕴，其中老酒储
存量更是遥遥领先，为企业持续打造中高端
和次高端产品提供了品质保证，也是花冠产
品收获市场好评的根本原因。

“如此规模恢宏的储酒文化演绎，长达
21年的初心不改，让人感动！”来自威海日报
的记者朋友感叹道，“花冠人率先扛起中华
储酒文化大旗，不仅是菏泽人的骄傲，更是

山东人的骄傲，期待花冠未来更美好！”

“大调研”之下的全省化

战略布局

“没有调查就没有发言权”。近年来，我
国白酒品牌竞争愈演愈烈，机遇与挑战同
在，如何在大变局中赢得先机？唯有准确把
握市场，方能立于不败之地。

花冠酒业董事长刘念波为大家详细介
绍了花冠酒业 65年传承的品牌历史和酿造
初心，并就花冠酒业推出的年份老酒战略、
未来五年战略发展规划和三大战略单品开
启全省化布局做了详细的阐述。

刘念波表示，“名酒之上 唯有老酒”，一
瓶好酒的酿造离不开时间的打磨。站在时
代的风口上，花冠酒业推出年份老酒战略，
以年份老酒为支撑点，实施了新名酒工程战
略，全力进军中高端和次高端领域。

2021年，花冠酒业联合一家国名酒企
业，走访了山东省内 83个县市区和 446家经
销商，对山东省白酒市场的现状、趋势以及
发展特点等做了深度调研与分析，制定出花
冠酒业未来五年战略发展规划，并以年份老
酒战略作为未来五年发展规划的总抓手，以
打造主流价位段通卖型大单品为目标，把

“花冠鲁雅香年份储藏 9年、冠群芳·柔酒大
师作品酒、冠群芳·金冠绵柔”三大主流价位
段大单品，为品类引领与形象代表，开启“三
大战略单品”全省化布局，努力把“三大战略
单品”打造成为全省化大单品，礼敬齐鲁大
地一杯真实的年份老酒。

多年来，花冠酒业秉持着“实实在在做
人、认认真真酿酒”的企业宗旨，以质量为生
命，以诚信铸品牌，一步步脚踏实地，不断发
展壮大。目前，公司现有员工 2000余人，其
中包括 1名中国白酒大师、10名国家级白酒
评委、4名国家级果酒评委、14名省级白酒
评委、2名省级果酒评委在内的专业技术人
员 216人；拥有天香窖池 13000个，年产优质
粮食酒 20000吨，储酒能力 13万吨，实现了
规模与质量的同步发展，取得了品牌价值影
响和效益双提升。

未来，花冠酒业将在全国范围内加大推
广、全面绽放，力争走出山东、走向全国，让
更多酒友体验到花冠酒的不凡品质！

文/记者 孔 涛 苏成华
图/记者 张国庆
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镜头聚焦花冠酒业生产一线镜头聚焦花冠酒业生产一线

原酒储藏区原酒储藏区

储酒封坛区储酒封坛区

体验调酒乐趣体验调酒乐趣

鸟瞰花冠酒业酿酒生态园鸟瞰花冠酒业酿酒生态园

热气腾腾的蒸糠场面热气腾腾的蒸糠场面
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